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                                                     АНОТАЦІЯ 

                                    кваліфікаційної роботи на тему: 

       «Висвітлення соціальної тематики у медіа прифронтового регіону» 

Виконавець: студентка групи ЖР21–2 Мощенко Ю.О. 

Керівник: д.н. з держ.упр., професор Дрешпак В.М. 

Кваліфікаційна робота: 47 с., 13 рис., 26 джерел. 

Інформаційний продукт: цикл матеріалів про громадян Гуляйпільщини для 

газети «Голос Гуляйпілля». 

Мета кваліфікаційної роботи: обґрунтувати підходи щодо висвітлення 

соціальної тематики у прифронтовому медіа та створити на цій основі цикл 

публікацій про громадян Гуляйпільщини для газети «Голос Гуляйпілля». 

Актуальність і новизна інформаційного продукту: актуальність 

інформаційного продукту обґрунтована потребою в інформуванні громадян 

Гуляйпільщини із соціальних питань та підтримання зв’язків між земляками, які 

залишаються у прифронтовій громаді, і тими, які вимушено її покинули. 

Новизною інформаційного продукту є підготовка та публікація матеріалів, що 

висвітлюють важливі соціальні питання прифронтових громад, забезпечуючи не 

лише насичення інформаційного простору, а й соціальну взаємодію між 

громадянами. 

Зміст інформаційного продукту: робота складається з 11 матеріалів, для 

прифронтового медіа – «Голос Гуляйпілля», що подають реальні історії громадян 

Гуляйпільщини в умовах війни, висвітлюючи різні сторони життя громади.  

Інформаційний продукт опубліковано у газеті «Голос Гуляйпілля» 

(грудень 2024р. – квітень 2025 р) та на її мережевих ресурсах. 

Ключові слова: журналістика, прифронтова газета, інформаційні 

матеріали, документування подій, інформування громади, повномаштабне 

вторгнення, громадяни Гуляйпільщини. 
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                                                  SUMMARY 

                                  qualification work on the topic: 

          “Coverage of social topics in the media of the front-line region” 

          Author: student of the group ZHR21-2 Moshchenko Y.O. 

          Supervisor: Doctor of Public Administration, Professor Dreshpak V.M. 

          Qualification work: 47 pages, 13 figures, 26 sources. 

Information product: a series of materials about the citizens of the Gulyaipil 

region for the newspaper "Voice of Gulyaipillya". 

The purpose of the qualification work: to substantiate approaches to covering 

social topics in the front-line media and create on this basis a series of publications 

about the citizens of the Gulyaipillya region for the newspaper "Voice of Gulyaipillya". 

Relevance and novelty of the information product: the relevance of the 

information product is justified by the need to inform the citizens of the Gulyaipillya 

region on social issues and maintain ties between fellow countrymen who remain in the 

front-line community and those who were forced to leave it. The novelty of the 

information product is the preparation and publication of materials that cover important 

social issues of front-line communities, ensuring not only the saturation of the 

information space, but also social interaction between citizens. 

Content of the information product: the work consists of 11 materials, for the 

front-line media – "Voice of Gulyaipillya", presenting real stories of citizens of the 

Hulyaipillya region in war conditions, highlighting various aspects of community life. 

The information product was published in the newspaper "Voice of Gulyaipillya" 

(December 2024 - April 2025) and on its network resources. 

Keywords: journalism, front-line newspaper, information materials, 

documenting events, informing the community, full-scale invasion, citizens of the 

Gulyaipillya region. 
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                                                         ВСТУП  

  

 В умовах російсько-української війни, медіа відіграють ключову роль в 

інформуванні та формуванні громадської думки, особливо у прифронтових 

регіонах України, які потерпають від браку повної та об’єктивної інформації. 

Таким чином, медіа прифронтових регіонів слугують не тільки для 

інформування, а й для збереження національної ідентичності та підтримки 

місцевого населення. Надзвичайно важливе значення має висвітлення соціальної 

тематики – проблеми місцевих жителів, волонтерська діяльність, 

працевлаштування, подальше життя вимушено переміщених осіб тощо.  

 Медіа прифронтових регіонів опиняються в надзвичайно унікальному 

положенні, адже, з одного боку, вони слугують, як джерело оперативної та 

достовірної інформації, а з іншого, вони є голосом усієї громади, яка живе в 

умовах постійної небезпеки, обстрілів, не маючі світла, води та опалення, а також 

розкидана по світу через те, що вдома – небезпечно, або через те, що й сам дім 

зруйновано ворогом. У цьому контексті соціальна тематика набуває особливого 

значення, адже вона безпосередньо стосується якості життя людей, які 

знаходяться у зоні бойових дій. 

Актуальність роботи зумовлена необхідністю глибшого розуміння ролі 

прифронтових медіа у висвітленні соціальних проблем в умовах війни та 

потребою в інформуванні громадян прифронтового Гуляйпілля. Особливої уваги 

потребує вивчення адаптації прифронтових медіа до нових викликів, при цьому 

зберігаючи редакційну етику, професіоналізм і довіру аудиторії. Також 

актуальним є підтримання зв’язків між земляками, які залишаються у 

прифронтовій громаді, і тими, які вимушено її покинули. 

Ця тема також актуальна і для наукових досліджень. Питання особливостей 

творчої діяльності місцевих медіа, зокрема в умовах повномасштабного 

вторгнення російських військ в Україну, уже розглядали такі дослідники, як:  



6 
 

М. Василенко [2], Н. Виговська [3], Є. Гончаренко [8], О. Гоцур [9], В. Дрешпак 

[10, 11, 12], В. Жугай [13], І. Паславський [21], Н. Стеблина [23], М. Чабаненко 

[26], та інші. Ці наукові праці, дослідження громадських організацій стали для 

нас теоретичною основою для розробки концепції створеного інформаційного 

продукту. 

Мета кваліфікаційної роботи – обґрунтувати підходи щодо висвітлення 

соціальної тематики у прифронтовому медіа та створити на цій основі цикл 

публікацій про громадян Гуляйпільщини для газети «Голос Гуляйпілля». 

Для досягнення поставленої мети поставлено такі завдання: 

– розглянути теоретичні та прикладні основи створення циклу 

матеріалів соціальної тематики для газети «Голос Гуляйпілля»; 

– проаналізувати особливості підготовки публікацій для 

прифронтового медіа, а саме специфіку: цільової аудиторії, каналів поширення 

та ресурсів для створення матеріалів; 

– розробити матеріали соціальної тематики для газети «Голос 

Гуляйпілля», описати етапи їх створення та підходи щодо поширення; 

– репрезентувати публікації авторки на соціальну тематику, що 

вийшли друком у газеті «Голос Гуляйпілля», а також поширені на мережевих 

ресурсах видання. 

Інформаційним продуктом є цикл матеріалів про громадян 

Гуляйпільщини для газети «Голос Гуляйпілля». 

Новизна інформаційного продукту полягає у підготовці та публікації 

циклу матеріалів, що висвітлюють важливі соціальні питання прифронтових 

громад, забезпечуючи не лише насичення інформаційного простору, а й 

соціальну взаємодію між громадянами. Ці матеріали розповідають про жителів 

Гуляйпільської громади та засновані на історіях мешканців Гуляйпільщини. 

Матеріали висвітлюють важливі соціальні аспекти життя людей, які перебувають 

у стані постійної небезпеки, адаптуючись до нових реалій, зберігаючи стійкість 
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та підтримку одне одного в умовах війни. За нашої ініціативи у виданні з’явилася 

нова рубрика – «Можливості». Створені матеріали поєднують у собі, як і 

класичні журналістські жанри з елементами сторітелінгу, так і елементи сучасної 

журналістики, спрямованої на формування емпатії та підтримку морального духу 

громади – журналістики рішень. Інформаційний продукт є актуальним, адже 

«Голос Гуляйпілля» – це місцеве релоковане до більш безпечного місця медіа, що 

продовжує працювати, зберігаючи зв’язок із читачем і адаптуючись до нових 

платформ для подання матеріалів.  

Практичне значення інформаційного продукту полягає в інформуванні 

мешканців прифронтового регіону про життя земляків, фіксуванні історій 

мешканців Гуляйпільщини в умовах війни, висвітленні соціальних викликів, 

досвіду виживання, адаптації та взаємопідтримки. Таким чином, матеріали цього 

циклу надають слово громаді, яка часто залишається поза фокусом національних 

медіа, через публікацію персоналізованих історій, що мають, разом з тим, 

глибоку соціальну значущість. 

Окремі результати дослідження за темою кваліфікаційної роботи також 

були представлені у тезах доповіді «Українські локальні прифронтові медіа: 

проблеми діяльності та актуальна воєнна тематика» на Міжнародній науково-

практичній конференції «Економіко-правові та управлінсько-технологічні 

виміри сьогодення: Молодіжний погляд» (Дніпро, УМСФ, 8 листопада 2024 

року) [16].  
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РОЗДІЛ 1. ТЕОРЕТИЧНІ ТА ПРИКЛАДНІ ОСНОВИ СТВОРЕННЯ 

МАТЕРІАЛІВ СОЦІАЛЬНОЇ ТЕМАТИКИ ДЛЯ МЕДІА 

ПРИФРОНТОВИХ РЕГІОНІВ УКРАЇНИ 

           

Прифронтові регіони України, де війна стає реальною частиною життя, 

потребують правдивої та оперативної інформації. Таким чином, новини, які 

публікують місцеві медіа, мають значний вплив не лише на мешканців 

прифронтових громад, а й на загальну інформаційну картину країни [14]. Наразі 

прифронтові медіа займають безпосередньо важливе місце у медіа просторі, адже 

вони слугують для інформування та поширення інформації серед прифронтових 

громад, які не мають інтернету та доступу до нього.  

Огляд наукових розробок за темою кваліфікаційної роботи. У сучасних 

дослідженнях у галузі соціальних комунікацій та споріднених з нею надзвичайно 

велика увага приділяється саме ролі медіа в кризових ситуаціях, функціонуванню 

локальних медіа під час воєнних конфліктів, а також способам висвітлення 

соціальної тематики.  

Проблема дефіциту уваги до локального досвіду та соціальних історій у 

національному медіапросторі неодноразово піднімалася як українськими, так і 

зарубіжними дослідниками. Наразі локальні медіа відіграють критично важливу 

роль у функціонуванні прифронтових громад України в умовах триваючої 

російсько – української війни. Саме тому аналіз їх діяльності становить значущу 

дослідницьку проблему. Зокрема, А. Міщенко та В. Теремко зазначають, що з 

2022 року інформаційний простір у межах України потерпає від значущих змін, 

зумовлених російсько-українською війною. Таким чином, виникають нові 

обмеження та методи передачі інформації. Це безпосередньо пов’язано із 

значним контролем інформаційних повідомлень на предмет відсутності чи 

наявності дезінформації. Також упродовж цих років, більшого значення набули 

стандарти щодо забезпечення не лише доступу до об’єктивної, актуальної, 
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неупередженої інформації, а й важливість оперативного інформування населення 

про поточні та нагальні новини, на усіх територіях України, зокрема й на 

прифронтових та непідконтрольних територіях [6].  

Не менш важливо зазначити, що за період повномасштабного вторгнення 

регіональні медіа зазнали значущих фінансових викликів, а саме: 

– близько 80% редакцій зазнали труднощів через послаблення або ж 

втрату рекламного відділу; 

– 50% медіа відчувають брак персоналу, але не мають змогу 

розширити штат; 

– близько 38% потребують заміни технічного обладнання, але не 

мають змоги через брак фінансування; 

– 17,5% редакцій відчувають потребу у негайному просування своїх 

платформ у соціальних мережах і сайтів; 

– 12,5% працівників потребують підвищення кваліфікації та навчання 

персоналу для поліпшення створення якісного контенту; 

– 2,5% –це редакції прифронтових територій та релоковані видання, які 

потребують оренди приміщення, нового обладнання тощо [22]. 

Слід пам’ятати, що більшість прифронтових медіа, наразі є релокованими 

виданнями, тому майже усі фінансуються з грантових коштів в рамках іноземних 

проєктів. Таким чином, за результатами досліджень НСЖУ – 26% редакцій 

регіональних медіа майже не фінансуються, а працюють завдяки інтузіазму 

співробітників. Наразі тільки 18,1% редакцій прифронтових медіа, можуть 

самостійно фінансуватися без додаткової фінансової допомоги [17].  

На прикладі редакції газети «Голос Гуляйпілля», можна підсумувати, що 

нині дуже вразливими є саме прифронтові медіа, адже єдиним основним та 

стабільним джерелом фінансування є саме грантова підтримка в рамках 

іноземних проєктах. З початком повномаштабного вторгнення, газета повністю 
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втратила рекламний розділ та розділ привітань, саме вони були додатковим 

джерелом прибутку.  

І. Паславський у своїй роботі також зазначає, що одним із серйозних та 

неочікуваних викликів для медіа з початком повномасштабного вторгнення, 

стало різке падіння або повна втрата рекламних відділів. Рекламний відділ 

фактично зупинив свою активність у перші тижні повномасштабного вторгнення, 

що призвело до фінансової кризи в редакціях. Витрати на випуск кожного номера 

зростали, а доходи стрімко падали, цим самим накопичуючи борги. Друкарні 

вимагали повної оплати за минулі послуги та передоплати за друк нових номерів, 

розповсюджувачі – розрахунку за доставку, а працівники – виплати заробітної 

плати [21].  

У своїй роботі Є. Гончаренко аналізує, як війна суттєво змінила діяльність 

регіональних медіа. Автор підкреслює їхню важливу роль у забезпеченні та 

формуванні прозорості, беззаперечній боротьбі з дезінформацією та поширенням 

фейків, мобілізації громадян на підтримку держави. Дослідження також 

окреслює основні труднощі, з якими стикаються журналісти, а саме:  

– прямі загрози життю в прифронтових зонах; 

– фінансові виклики через падіння рекламних відділів або брак 

фінансування; 

– політичний тиск з боку уряду.  

Попри всі виклики, регіональні медіа залишаються важливими гравцями у 

сфері комунікацій та у формуванні думки громадян і потребують підтримки від 

держави та міжнародних організацій [8]. 

Зміни стосувалися також редакційної політики прифронтових медіа. Із 

цього приводу свою думку висловила й О. Гоцур: «Війна підтвердила, що, 

традиційні медіа не є основним джерелом отримання інформації для населення, 

яке живе у воєнних умовах. Також концепція контенту змінилася кардинально, 

що зумовлено значним втручанням державної політики у функціонування медіа 
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в умовах війни. Нині перевірка інформації, раніше отриманої з традиційних чи 

інтернет-медіа є звичним явищем для її споживача» [9, с.49].  

          Контент і тематику українських медіа активно досліджують громадські 

організації, пропонуючи рекомендації щодо підвищення якості журналістської 

роботи. Наприклад, за результатами медіа-моніторингу Інституту демократії 

імені Пилипа Орлика (ІДПО), у перші місяці війни більшість контенту саме 

локальних медіа України стосувалася воєнних дій та внутрішньо переміщених 

осіб, але згодом ця тематика почала поступатися іншим питанням, таким як, 

життя місцевих громад і кримінальні новини. Вже до літа частка воєнних 

матеріалів у онлайн-виданнях зменшилася до 23,7%, а у друкованих – до 14,8% 

[23]. Такий підхід в умовах війни, що триває, не можна вважати правильним. 

За нових умов змінюються усталені підходи щодо добору жанрів 

журналістських творів. Як зазначає М. Василенко, до жанрів художньо-

публіцистичних матеріалів, можна віднести й воєнні щоденники, адже в них 

поєднано документальні факти, осмислені та реальні історії. Таким чином, за 

експресією такі щоденники наближаються до серій воєнних репортажів [2]. 

Також не менш важливо пам’ятати, що жанрова модель газети формується під 

впливом багатьох факторів. На думку О. Голіка, саме на жанрову палітру впливає 

низка чинників, а саме політична система країни, інтенсивність та динамічність, 

також не менш важливими є ринкові умови існування преси. Варто не забувати й 

за такі чинники, як розвиток зарубіжних медіа, Інтернету, професійну підготовку 

та майстерність журналістів [7, с. 11]. 

         Пріоритети також різняться між регіонами. Наприклад, у Львівській та 

Дніпропетровській областях, кількість матеріалів про війну залишається досить 

високою та займає 17 – 18% від усіх публікацій, тоді як на Одещині цей показник 

значно нижчий (6%). Регіональні видання також часто звертаються до тем 

героїзму місцевих мешканців, які знаходяться в зоні бойових дій, а саме впливу 

війни на економіку і сільське господарство, публікують некрологи про загиблих 
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героїв. Крім того, військова цензура і вплив державних структур на контент теж 

мають місце, що обмежує можливість журналістів самостійно обирати теми для 

висвітлення [23]. 

Упродовж воєнного періоду тематична палітра локальних медіа постійно 

змінювалася. Так, за результатами моніторингу ІДПО у серпні 2024 року, серед 

популярних тем друкованих медіа життя місцевої громади представлене у 13,8% 

публікацій, а війна – 12,3%. На сайтах на першому місці – війна (23,7%), далі 

йдуть кримінал (17,4%) та життя цивільного населення під час війни, біженці та 

ВПО (13,5%) [15]. 

Узагальнюючи висновки експертів ІДПО, воєнна тематика більш 

притаманна локальним медіа саме прифронтових регіонів, оскільки вона справді 

є частиною щоденного життя місцевих громад. До половини таких повідомлень 

– інформація з офіційних джерел (щоденні зведення, рекомендації з соціальних 

та інших питань). Це дозволяє людям, які знаходяться в постійному напруженні, 

більш широко розуміти суть подій і мати оперативну інформацію. Орієнтовно 

чверть повідомлень воєнної тематики висвітлює роботу рятувальників та 

правоохоронців, залучених комунальних служб, які разом працюють для 

допомоги потерпілим, документують злочини окупантів, працюють над 

відновленням інфраструктури. Також ці повідомлення стосуються різних 

гуманітарних програм: допомога постраждалим, переселенцям, евакуація до 

більш безпечних районів. До 30% повідомлень – це розповіді про героїзм 

земляків, які захищають Україну на фронті, чи загинули в бою, героїчні вчинки 

цивільних фахівців, самовіддану роботу волонтерів. 

М. Чабаненко у своїй роботі доводить, що великий вплив воєнної тематики 

в медіа, суттєво вплинуло на емоційне сприйняття новин українцями –  

інформація часто викликала сильні почуття й тривожні переживання. Водночас 

більшість споживачів продемонстрували здатність до раціонального осмислення 

та сприйняття новинного потоку з воєнної тематики. Загальне ставлення 
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громадян до медіа та інформаційного простору залишається позитивним, що 

свідчить про збереження оптимізму й довіри в суспільстві [26].   

Таким чином, контент прифронтових медіа – це не лише інформаційне 

наповнення, а й частина великої соціальної та гуманітарної місії, спрямованої на 

підтримку громад та збереження єдності навіть у найскладніших умовах. 

На думку, В. Жугай існує кілька важливих тенденцій щодо зміни 

інформаційного простору у період повномасштабного вторгнення, а саме:  

– війна ніби об’єднала українське суспільство;  

– усі матеріали, які стосуються воєнних тем, подаються оперативно і 

об’єктивно;  

– значне зростання поширення інформації у соціальних мережах;  

– активізація інформаційної війни проти рф;   

– підвищення інтересу міжнародних медіа; 

– зростання якісної преси в Україні [13].  

Таким чином, можна зробити висновки, що підтверджують не тільки зміни 

й вплив медіа, а й зростання довіри громадян до місцевих та регіональних медіа, 

яким вдалось адаптуватись до нових обмежень та обставин. 

Варто пам’ятати й про термін «Новинні пустелі» – це місця, де через 

відсутність преси, здоровий розвиток демократичної системи опинився під 

загрозою. Адже прифронтові та окуповані території мають свої особливості в 

отриманні інформації. Такі видання, наголошують на тому, що обслуговують 

потреби населення певних регіонів та виконують місію оперативного 

інформування населення, яке залишилося в таких зонах і тих, хто перебуває в 

інших областях та країнах [18]. 

Прифронтові медіа – це безпосередньо релоковані медіа, які функціонують 

в найближчих районах до лінії фронту. В умовах, які ми почали відчувати ще з 

2014 року та особливо з початком повномасштабного вторгнення, медіа набули 

особливого значення. Такого роду медіа оперативно інформують населення про 
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загальні події. Таким чином, можемо виокремити основні характеристики 

профронтових медіа: 

– охоплення міст, громад та районів, у яких події відбуваються досить 

швидко та потребують оперативного інформування; 

– формування оперативних новини на основі Telegram-каналів, прямих 

включень від місцевої влади, військових та волонтерів; 

– робота в небезпечних зонах, під обстрілами та із загрозою життю; 

– перехід до використання мобільних форматів, а саме соціальних 

мереж, меседжерів та коротких інформаційних відео, через брак ресурсів та 

ризиків у прифронтових містах.  

 Обґрунтування актуальності створення інформаційного продукту. З 

урахуванням актуальності роботи, описаної у вступі, у своїх матеріалах, ми 

намагались показати людям, що життя триває, що варто рухатись далі.  

Створюючи історії про населення прифронтових громад, цим самим 

показуючи картину їхнього життя, розповіді людей про пережите становлять 

цілісне полотно їх майбутнього. У матеріалах висвітлено життя звичайних 

громадян, історії життя, які безпосередньо пов’язані з війною: відновлення та 

перенесення бізнесу з Гуляйполя, щемні історії кохання, маленькі перемоги та 

великі здобутки.  

Через війну у прифронтовому Гуляйполі значно змінилося життя людей –

зруйновані домівки, порушене економічне становище, адже усі бізнеси 

зруйновані та перенесені, багато хто втратив роботу та був змушений виїхати. 

Наразі у прифронтовому місті проживає близько 1000 людей. На цьому тлі дуже 

важливо збирати, архівувати та показувати історії простих людей. Це допомагає 

не тільки розповісти про реальне життя на прифронтовій території, а й 

підтримати місцевих мешканців та зберегти їхню ідентичну цінність. 

Важливо зазначити, що редакція газети «Голос Гуляйпілля» є релокованим 

виданням і наразі переживає важкі часи. Так зазначає і директорка редакції 
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Тетяна Велика: «За три роки повномасштабного вторгнення наша редакція не 

отримала жодної копійки допомоги від держави. У мене щоденно робота 

починається з пошуку грантів, аби отримати фінансову допомогу, щоб наша 

редакція трималася й надалі. Я просто не маю морального права припинити 

роботу, бо ми прифронтове медіа. Ми – єдине офіційне джерело інформації на 

прифронтовій території. До повномасштабного вторгнення наша редакція могла 

самостійно заробляти кошти, адже був відділ реклами. Але ж нині зовсім інша 

ситуація, яку ще погіршила зупинка фінансування американських проєктів» [25]. 

У період російсько-української війни запорізькі та прифронтові медіа не 

лише вижили, а й змогли зміцнити свою місію служіння та довіри з боку 

суспільства. Саме через фіксацію воєнних злочинів, розповіді про реальні історії 

людей і дотримання високих професійних стандартів, журналісти регіону 

активно сприяють правдивому розвитку інформаційного простору. Їхня робота 

допомагає зберігати правду, підтримувати громадянську активність і об’єднувати 

суспільство в умовах війни [3].  

В умовах сьогодення, розвиток медіа ринку регіональних та місцевих 

засобів масової інформації відіграє важливу роль у забезпеченні доступу 

громадян до актуальної та безпосередньо значущої інформації. Так, у своїй книзі 

Ф. Вольфф зазначає: «Газети, особливо якщо це регіональні та місцеві, якомога 

більше намагаються за допомогою збільшення обсягу місцевої і регіональної 

інформації сильніше прив’язати до себе своїх читачів. Розширюють відповідні 

рубрики. Читачі повинні побачити в газеті себе і своє оточення. Сюди входить, 

звичайно ж, і інформація про події в цьому оточенні. Ця інформація становить 

особистий інтерес. Вона стає новиною» [5, с. 20].  

Якщо дотримуватися вище зазначеного твердження, то таким чином 

основою для написання добірки про мешканців прифронтової громади є те, що 

усі матеріали створюються з реальних історій мешканців Гуляйпілля, саме це 

робить ці матеріали унікальними, саме завдяки поєднанню з сучасними 
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журналістськими підходами та безпосередньою адаптацією до умов воєнного 

часу, цим самим створюючи актуальний і цікавий контент для читачів. Важливим 

етапом є пошук теми для матеріалів та спікерів, які розкажуть свою історію.  

Згідно з результатами моніторингу, проведеного Інститутом масової 

інформації, в українських онлайн-медіа дедалі більше домінують саме теми 

національних новин – їх частка сягнула 57%, тоді як місцева тематика відходить 

на другий план. Це пов’язано як із активізацією подій на фронті, так і з 

глобальними політичними процесами в цілому. Водночас локальні та соціальні 

питання залишаються недостатньо висвітленими, що вказує на необхідність 

посилення регіональної журналістики [1].  

Завдяки поєднанню різних форматів – репортажів з міста Гуляйполе, 

інтерв’ю, документальних матеріалів та безпосередньо аналітичних публікацій – 

газета висвітлює найважливіші події області, інформуючи населення 

прифронтових громад. Також не менш важливим є залучення громадськості до 

опитувань, коментарів та самих історій від місцевих жителів, таким чином це дає 

змогу оперативно реагувати на нагальні питання та інформувати населення, 

формувати об’єктивне бачення та підвищувати рівень взаємодії з аудиторією.  

Окрім висвітлення нагальних подій, медіа активно висвітлює культурне та 

соціальне життя громади. Це дозволяє підтримувати дух мешканців 

прифронтового району та сприяє збереженню історичної пам’яті, що відбувалися 

у Гуляйполі. Наприклад, газета періодично публікує матеріали у порівнянні з 

довоєнними часами, про історичний музей, дитячі садочки та масові заходи. Таке 

бачення ситуації відповідає рекомендації В. Дрешпака, який зазначає, що 

вивчення жанрових моделей саме місцевих газет, дозволяє подолати проблеми 

щодо новітніх підходів до технології творчої роботи, подання інформації, 

способів оформлення думки, яку прагнуть донести до цільової аудиторії, власне 

з можливостями і загальними потребами читачів, а також ключовими функціями 

медіа [10].  
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Опис загальної концепції інформаційного продукту. У прифронтовому 

Гуляйполі Запорізької області, функцію інформування населення виконує газета 

«Голос Гуляйпілля». Унікальність цієї газети полягає у тому, що це єдине медіа, 

яке охоплює інформування трьох громад – Гуляйпільської, Воздвижівської та 

Малинівської, що знаходяться у прифронтових районах України. Газета «Голос 

Гуляйпілля» була заснована у жовтні 1930 року. Це – унікальне друковане 

видання зі своєю давньою 94-річною історією. ТОВ «Редакція газети «Голос 

Гуляйпілля»» наразі релоковане з міста Гуляйполе до міста Запоріжжя. Окрім 

друкованого видання, редакція має сайт – «Гуляйполе Сity», а також власні 

платформи у соціальних мережах – Fecebook сторінку та Тelegram-канал з 

однойменною назвою.  

Концепція інформаційного продукту для прифронтового медіа – «Голос 

Гуляйпілля» передбачає створення оперативного, динамічного та змістовного 

матеріалу. Такий матеріал буде завжди цікавим, актуальним та корисним для 

аудиторії, як і прифронтового регіону, так і області. Адже редакція газети, наразі 

релоковане видання, та переміщене до м. Запоріжжя, тому завжди є ризик, що 

видання опиниться в руках читача з певним запізненням. Інформаційним 

продуктом є добірка публікацій соціального спрямування про громадян 

Гуляйпілля для газети «Голос Гуляйпілля». 

Добірка представлена, як у друкованому форматі, так і на сайті медіа. 

Робота над інформаційним продуктом зайняла близько 5 місяців. За цей час було 

створено 11 матеріалів соціальної тематики, а саме історій мешканців 

Гуляйпільщини. Створені матеріали друкувались у газеті двічі на місяць та з 

періодичністю транслювались на сайті. Анонси матеріалів з’являлися на 

сторінках медіа у соціальних мережах. 

У такий спосіб наша концепція максимально адаптована до актуальної 

ситуації, в якій перебуває читацька аудиторія видання. Так, В. Дрешпак зазначає, 

що ключовим завданням медіаменеджера є постійне вивчення потреб аудиторії, 
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що дає змогу своєчасно коригувати роботу у редакції, підлаштовуватись під 

потреби та інтереси споживача. Якщо спостерігаються значні зміни у 

вподобаннях споживачів, необхідно негайно ініціювати зміни в діяльності самого 

медіа задля адаптації до нових умов, або для зміцнення власних позицій. Після 

початку російсько-української війни, український медіаринок, особливо на сході 

та півдні країни, зазнав серйозних змін, а саме:  

– аудиторія місцевих медіа скоротилася; 

– зникли традиційні джерела фінансування і канали поширення, що вимагає  

оновлення жанрово-тематичних форматів контенту відповідно до нових запитів 

аудиторії [12]. Зазначене дуже точно описує ситуацію й щодо газети «Голос 

Гуляйпілля», саме тому ми можемо вважати, що наша концепція відповідає 

теоретичному обґрунтуванню обраного напряму дій за тематикою творчого 

проєкту. 

Обґрунтування новизни інформаційного продукту. Важливо зазначити, 

що новизна інформаційного продукту полягає насамперед у визначенні тематики, 

добору життєвих історій мешканців прифронтового Гуляйполя. Це – цикл 

історій, розказаних звичайними людьми про їх життя зараз. У публікаціях читач 

може побачити, як і представників місцевої влади, так і звичайних громадян, які 

продовжують жити та будувати плани на майбутнє. Тих, хто залишився у 

громадах, у надзвичайно складних обставинах, не маючи ні води, ні світла, ні 

тепла, які просто не встигли виїхати або не мали куди, та тих, хто виїхав та 

продовжує мотивувати інших.  

Також новим є наше намагання використати під час підготовки матеріалів 

як узвичаєні, так і нові творчі прийоми журналістської роботи. Створені 

матеріали поєднують у собі, як і класичні журналістські жанри з елементами 

сторітелінгу, так і елементи сучасної журналістики, спрямованої на формування 

емпатії та підтримку морального духу громади – журналістики рішень. 



19 
 

Таким чином, проведений теоретичний аналіз у взаємозв’язку з 

практичними аспекти нашого творчого проєкту дозволили сформувати загальне 

уявлення про прифронтові медіа, їх роль та можливості в умовах російсько-

української війни. Цим самим, виконуючи безпосередньо важливу місію – 

інформування та забезпечення достовірною, оперативною та актуальною 

інформацією населення прифронтових громад, вони сьогодні й вирізняються 

серед інших. Важливо зазначити, що такі медіа не лише сприяють інформуванню 

місцевого населення, а й працюють задля збереження згуртованості 

територіальних громад, підтримки морального духу, формуванню довіри між 

медіа та громадою. Не зважаючи на постійну небезпеку у прифронтових регіонах, 

нестачу ресурсів та інформаційні атаки, ці медіа демонструють стійкість, 

професійну відданість та гнучкість.  
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РОЗДІЛ 2. ОСОБЛИВОСТІ ПІДГОТОВКИ ПУБЛІКАЦІЙ ДЛЯ 

ПРИФРОНТОВОГО МЕДІА «ГОЛОС ГУЛЯЙПІЛЛЯ»: ЦІЛЬОВА 

АУДИТОРІЯ, КАНАЛИ ПОШИРЕННЯ, РЕСУРСИ ДЛЯ СТВОРЕННЯ 

  

Цільова аудиторія інформаційного продукту. Газета – це 

періодичне видання, яке  охоплює у собі різні жанри несе у собі місію 

інформування читачів. Предметом публікацій для газети є актуальні, поточні 

події та факти, які треба як можна швидше подати аудиторії. Таким чином, вона 

забезпечує безперервне інформування населення про події.  

Нині газети вважаються найстарішим засобом для поширення інформації, 

але не зважаючи на це, газета активно слугує для формування громадської думки, 

та як інформаційний простір для читачів. Зрозуміло, що у час інтернет-

технологій, швидше та зручніше, розмістити інформацію у мережі ніж чекати на 

публікацію нового випуску. Але важливо сказати, що перевага друкованого 

видання полягає у тому, що вона створює ніби ефект присутності – її можна 

зберегти на пам’ять, з точною впевненістю, що вона не загубиться, потримати у 

руках та насолодитись запахом друкованої фарби на папері.  

Аудиторією газети «Голос Гуляйпілля» є громадяни України різного віку, 

які цікавляться суспільно важливими подіями. Наразі тематика публікацій у 

газеті значно змінилася, як і життя громад та громадян з початком російсько- 

української війни, тому у газеті переважають розповіді про тих, хто захищає 

країну, про героїв, які загинули чи отримали поранення, про волонтерів, 

взаємодопомогу та самопожертву, про долі тих, хто залишився і переселенців, 

про бізнес, культуру та соціальну сферу прифронтових громад у часи війни, про 

вирішення нагальних проблем та про проблеми, що залишаються гострими й 

актуальними.  

 Цільова аудиторія газети «Голос Гуляйпілля» є досить широкою та 

різноманітною. Ось детальніший опис ключових сегментів цієї аудиторії. 
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1. Місцеві жителі, які залишились у прифронтовій зоні та прилеглих 

регіонах. Вікова група: 18 – 70 років. Інтереси: повідомлення про місцеві події, а 

саме про: гуманітарну допомоги, економічну ситуацію, громадські та соціальні 

питання. Також не менш важливими є матеріали про соціальний захист 

захисників нашого району та цікаві, розважальні статті, для підняття духу 

громадськості. Потреби: актуальність, оперативність та цікавість матеріалу.  

2. Військовослужбовці та їх родини. Вікова група: 20 – 50 років. 

Інтереси: наразі медіа активно публікує власні історії військовослужбовців, 

також надає перевагу вшануванню пам’яті про полеглих захисників 

гуляйпільської громади. Потреби: достовірна та перевірена інформація. 

3. Волонтери. Вікова група: 20 – 45 років. Інтереси: надання 

гуманітарної допомоги, відкриття зборів з урахуванням конкретних запитів на 

потреби певних громадян чи військових. Потреби: зважаючи на те, що в газеті 

часто публікується інформація про військових, це може слугувати як спосіб 

зв’язку для надання допомоги. 

4. Тимчасово переміщені особи. Вікова група: 18 – 65 років. Інтереси: 

інформування про різні види допомоги, надання житла, оновлення інформації 

щодо виплат, медична допомога тощо. Потреби: актуальна, достовірна та 

перевірена інформація. 

5. Пенсіонери. Вікова група: 60+ років. Інтереси: соціальні та культурні 

питання, місцеві новини, здоров’я. Потреби: медичні поради, розважальні 

матеріали. 

Нині газета «Голос Гуляйпілля» має універсальний формат, що приваблює 

читачів різних поколінь, надаючи їм актуальну, достовірну та корисну 

інформацію. Прифронтова газета відіграє надзвичайно важливу роль у 

висвітленні актуальних подій, особливо в умовах повномаштабного вторгнення 

на прифронтових територіях. У такий спосіб, саме соціальна тематика є на загал 

найбільш затребуваною для усіх категорій читачів. 
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Канали поширення інформаційного продукту. Як зазначено вище, 

аудиторія газети охоплює широкий спектр читачів, серед них: місцеві жителі, які 

прагнуть бути в курсі подій, військові, волонтери і громадські активісти, 

тимчасово переміщені особи, пенсіонери,  вся ця аудиторія потребує актуальної, 

оперативної та перевіреної інформації. Важливо зауважити, що медіа активно 

залучає молодь та студентів спеціальності «Журналістика», до написання та 

поширення своїх власних матеріалів, надаючи змогу здобувати досвід у 

написанні текстів та в цілому у журналістиці. 

Поширення інформаційного продукту добірки публікацій про громадян 

Гуляйпілля здійснюється через друк газети «Голос Гуляйпілля», поширення 

відбувається у роздріб або через передплату Укрпошти. У прифронтовому 

Гуляйполі придбати газету можна у Пункті Незламності, випуски виходять два 

рази на місяць.  

Додатково матеріали медіа публікуються на онлайн-платформі, а саме на 

сайті «Гуляйполе Сity» [19]. На веб-сайті публікуються матеріали як і з газети, 

так й інші поточні події та факти. Також безпосередньо для сайту створюються й 

окремі матеріали, адже помістити все в газету з 8-ми сторінок, не реально, а змоги 

для розширення кількості сторінок редакція не має. Проаналізувавши сайт 

«Гуляйполе Сity», можна зробити висновок, що найбільше аудиторію зацікавлює 

розділ «Новини». У цьому розділі публікуються матеріали про місто, людей, 

район, досвід земляків та життя області. Публікації такої тематики мають досить 

велику кількість переглядів (рис. 2.1). 
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Рис. 2.1 Кількість переглядів на платформі «Гуляйполе Сity» 

 

Також, не менш важливим каналом для поширення інформації видання є 

Telegram-канал (з назвою, як і сайт), він налічує близько – 5 267 підписників. На 

каналі публікуються актуальні новини Гуляйполя та області вцілому [20]. Має 

видання і сторінку у Fecebook (з такою ж назвою, як і сайт) поширюються анонси 
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газети та деякі публікації з сайту [24]. На сторінці у Fecebook відбувається 

взаємодія між читачами та безпосередньо редакцією, авторами медіа. Читачі 

коментують публікації, репостять та ставлять вподобайки.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 2.2. Взаємодія з читачами на сторінці видання у Fecebook. 

 

Інші канали поширення використовують для урізноманітнення тем та 

тематичних блоків. Також за допомогою веб-сайту, Telegram-каналу та сторінці 

у Fecebook, можна відстежити активність читачів, їх вподобання. Завдяки 

кількості охоплень та переглядів, можна проаналізувати, що саме подобається 

читачам, що зацікавлює та підібрати рубрики, які найбільше викликають інтерес 

у читачів. Поширенням публікацій, газет та інформації у різні соціальні мережі 

займається саме ТОВ «Редакція газети «Голос Гуляйпілля»». 

Варто зазначити, що ведення соціальних мереж є безпосередньо важливим 

у наш час, адже це значно полегшує пошук теми для матеріалів та спікерів. 

Завдяки цьому, ми мали змогу зв’язатись з обраними спікерами без перешкод, 

влаштувати відео-зустріч та отримати потрібну інформацію оперативно та від 

першоджерела.  
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Важливо, щоб інформаційний продукт слугував не тільки для 

інформування, а й для створення ефекту залученості до певних подій. Адже, через 

сторінки газети, потрібно передати читачу відчуття головного героя, його 

хвилювання та емоції. Таким чином, матеріал стає гармонійним, живим та 

наповненим.  

Ресурсні витрати на створення інформаційного продукту. З початком 

повномасштабного вторгнення, керівники регіональних та прифронтових медіа 

опинилися перед серйозною фінансовою кризою. Її спричинили різкі зміни в 

споживанні медіаконтенту саме через міграцію аудиторії та зміну її інтересів, 

порушення роботи каналів розповсюдження інформації, особливо це стосується 

друкованих видань, руйнування інфраструктури в прифронтових регіонах та 

занепад рекламного ринку. Згідно з дослідженнями НСЖУ фінансова 

спроможність місцевих медіа дуже низька. Також опитування близько 80 

редакцій показало, що значна кількість медіа мають дуже обмежені фінансові 

резерви. Лише 18,1% з них здатні працювати понад пів року без грантової 

підтримки. Найбільша частина – 41%  оцінили свій ресурс на шість місяців, ще 

24,1% можуть протриматися до трьох місяців. Особливо тривожить те, що 16,9% 

медіа мають фінансування лише на місяць, що ставить їх під загрозу швидкого 

закриття без додаткової допомоги [4]. У таких умовах постала нагальна потреба 

у впровадженні нових моделей фінансування діяльності редакцій та розробці 

практичних рішень для медіаменеджерів [11].  

Таким чином, редакції прифронтових медіа, почали активно брати участь у 

грантах в межах іноземних проєктів. Зрозуміло, що не кожна редакція має змогу 

отримати ці кошти, адже вони обмежені.  

Ресурсні витрати на створення інформаційного продукту, а саме добірки 

публікацій про громадян Гуляйпілля включають у себе фінансові, матеріальні та 

людські ресурси. Пропоную розділити їх на певні категорії:  
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1. Фінансові ресурси. До цієї категорії входить: оренда приміщення, 

платежі за воду, тепло та світло, стабілький інтернет, друк газети та її верстка. 

Враховуючи, що редакція наразі є релокованим медіа та повністю фінансується з 

грантових коштів іноземних проєктів.  

2. Матеріальні ресурси. Найперше в цю категорію входить офісне 

обладнання, а саме: ноутбуки, комп’ютери, планшети (для забезпечення 

безперервної редакційної роботи), принтери та сканери (для копіювання 

потрібних документів та документообігу), фото-, відеокамери, диктофони та 

мікрофони (для зйомки репортажів у прифронтових районах), хмарні носії чи 

сервери. Далі канцелярія та офісне обладнання. Не менш важливим є програмне 

забезпечення, в цю категорію входять текстові редактори, програми для верстки 

та редагування, системи керування вмістом сайту, антивірусні програми. Також 

в наш час є потреба у використанні генераторів або сонячних панелей, 

портативних зарядних станцій та джерел безперебійного живлення.   

3. Людські ресурси. Напевно це найважче у роботі, адже завжди є брак 

у штаті. Нині редакція має дуже маленький штат, всього 4 особи, серед них 

директор, верстальник, бухгалтер та журналіст сайту. Витрати за цією категорією 

передбачають зарабітну плату. Спікери та запрощені гості готові розказати свої 

історії безкоштовно. 

4. Непердбачувані витрати. Ремонт ноутбуків, комп’ютерів, принтерів 

та іншого обладнання.  

Усі вище наведені категорії формують загальну картину ресурсних витрат 

для створення інформаційного продукту, а саме добірки матеріалів про жителів 

Гуляйпілля. Але важливо розуміти, що витрати можуть змінюватися залежно 

певних факторів, наприклад від тиражу, розширення штату, оренда іншого 

приміщення тощо. Під час роботи над нашим творчим проєктом ми 

використовували ресурси редакції мінімально. 
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 РОЗДІЛ   3. ЦИКЛ ПУБЛІКАЦІЙ НА СОЦІАЛЬНІ ТЕМИ У ГАЗЕТІ     

     «ГОЛОС ГУЛЯЙПІЛЛЯ»: ЕТАПИ СТВОРЕННЯ, ПУБЛІКАЦІЯ,  

                                      ЗВОРОТНИЙ ЗВ'ЯЗОК 

 

Етапи створення інформаційного продукту. Газета, як відомо, є 

періодичним виданням, що має бути структурованим та наповненим змістовно 

матеріалами з тематики, що цікавить його аудиторію. Кожен випуск повинен 

формуватися за певним редакційним планом і має містити актуальні та унікальні 

публікації, які безпосередньо відповідають загальній тематиці видання. 

Газета складається з тематичних розділів, які постійно оновлюються, а 

також вносяться корективи. Завдяки цьому можна проаналізувати, що більше 

подобається читачам, а що менше. Адже, газета створюється для читача, тому 

необхідно враховувати потреби тих, хто її читає.  

Саме тому наша робота над циклом матеріалів соціальної тематики 

почалася з узгодження наших концептуальних розробок з планами редакції. 

Сьогодні журналісти газети «Голос Гуляйпілля» створюють якісний контент про 

життя людей в містах та селах, що перебувають в безпосередній близькості до 

лінії фронту та щодня відчувають на собі всі наслідки війни. Матеріали, створені 

місцевими журналістами, максимально передають реалії життя в прифронтовій 

зоні. Орієнтуючись на вже напрацьовані редакцією підходи ми й визначилися з 

основною тематикою матеріалів за темою кваліфікаційної роботи. Таким 

інформаційним продуктом мав стати цикл публікацій про громадян Гуляйпілля.  

Наступним етапом став пошук конкретних тем, спікерів – напевно 

найважчій етап, адже тема повинна бути актуальною, заохочувати аудиторію до 

знайомства та читання випусків. Також, не одноразово відбувалося так, що тема 

обрана, але спікер не погоджується розповісти свою історію. У такому випадку 

ми або шукали іншого спікера, або намагалася знайти способи комунікації з 

майбутнім героєм нашої публікації згодом. 
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Далі відбувалася підготовка орієнтовних запитань, для того, щоб спікеру 

було легше зорієнтуватися. Загалом це – 10 – 15 запитань, але у ході розмови 

могли з’являтися й додаткові запитання.  

Наступним етапом є опрацювання матеріалу. Для зручності розмову зі 

спікерами ми записували на диктофон (адже не з усіма спікерами є можливість 

зустрічі особисто), потім прослуховували та починали писати матеріал. Була 

продумана загальна структурна концепція та композиція матеріалів циклу, а 

саме: 

– заголовок; 

– вступна частина, яка ніби підводить до основного матеріалу; 

– основна частина (розповідаємо історію спікера); 

– закінчення (підсумовую або мотивую до дії); 

– фотоілюстрації. 

Далі готовий матеріал разом з фото від спікера, надсилався редактору. 

Потім відбувається верстка випуску.  

 На початку теми для матеріалів ми підбирали під свій інтерес – те що мені 

особисто було б цікаво читати. Після публікації перших матеріалів, отримала 

відгуки і зрозуміла, що мешканцям Гуляйпільщини теж подобаються такі теми. 

У результаті, було введено нову рубрику під назвою «Можливості», під якою ми 

писали про перенесений або відновлений бізнес та безпосередньо історії 

незламних гуляйпільців. Ця рубрика і надалі продовжила своє існування. У 

кожному матеріалі, ми намагалися підкреслити незламність та силу своїх 

земляків і землячок, таким чином, надати їм підтримки та стимулів на життя і їх 

добрі справи. 

Робота над матеріалами циклу тривала у такому порядку. 

1. «Випускний без суконь і фото: як війна змінила життя Катерини» 

(05.12.2024 р.). Першим матеріалом з добірки була історія Катерини Дейнеги з 

Гуляйпільщини. Наразі дівчина студентка, а в 2022 році, дівчина навчалася в 11 
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класі. З початком російсько-української війни життя Катерини повністю 

змінилося. Цей перший матеріал був для нас досить хвилюючим, адже метою 

було, як можна більше передати відчуття з того часу. До того ж, ми тоді лише у 

загальних рисах розуміли, як правильно сформулювати свою думку, як передати 

емоції та в цілому як викликати інтерес читача видання. 

 2. «Відродилися наче фенікс з попелу» (19.12.2024 р.). Наступним 

матеріалом з добірки була історія Олени Ткаченко. Її історія – це про втрату і 

надію на відновлення. Родина підприємців з Гуляйполя, були власниками 

магазину «Подвір’я», але після початку повномаштабного вторгнення магазин 

зазнав пошкоджень та згодом був повністю зруйнований. Олена зібрала сили, 

подала заяву на мікрогрант від держави на відновлення біснесу та почала свою 

справу наново. Родина Ткаченко відновила свою справу у м. Самар. Історія 

демонструє стійкість, важливість родинної підтримки й віру в майбутнє навіть у 

надзвичайно складних умовах. 

3.  «Любов і війна: історія написана серцем» (16.01.2025 р.). Далі була 

історія кохання, яка зародилася ще у 2020 році, за філіжанкою кави. Нині Юлія 

Назаренко – дружина військового. Їх історія – про силу кохання, про відданість 

та підтримку. Насправді, це був найбільш чуттєвий та емоційний матеріал, адже 

під час спілкування з Юлією були й сльози, й моменти радості. Цим матеріалом 

ми намагалися показати, що справжнє кохання існує навіть у найважчі часи. 

Також хотілося показати читачам життя дружин військових, що це не тільки 

довга розлука, а й постійна тривога, вміння не зачепити за болючу тему. 

4. «Він був, є і буде прикладом мужності, людяності й безмежної 

любові» (30.01.2025 р.). Найважчими, на нашу думку, матеріалами є трагічні 

випадки, особливо коли це стосується наших захисників. Ця історія – про 

полеглого Олександра Сакуна з позивним «Махно», воїна мінометного взводу 54-

ї окремої механізованої бригади імені гетьмана Івана Мазепи. Цей матеріал ми 

створювали на основі розповідей родини Олександра. У публікації йдеться про 
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характер Олександра, життя, спогади родини про нього як про чоловіка та батька, 

родинні цінності тощо. Варто зауважити, що це – єдиний матеріал, який був 

створений про наших захисників, адже було багато відмов від самих військових 

та їх родин.  

Перед початком роботи над циклом, ми ознайомились з попередніми 

випусками газети і дійшли висновку, що на шпальтах видання не вистачало 

реальних історій громадян Гуляйпільщини. Тому й вирішили, що доречними та 

цікавими для читачів будуть саме такі матеріали, адже вони демонструють 

стійкість та наполегливість наших земляків. Важливо зазначити, що попри 

складні обставини, спричинені початком повномасштабного вторгнення, 

підприємці Гуляйпільщини мали змогу перенести або відновити свою справу 

наново і це стало темою наступних публікацій.  

5. Кав’ярня – це моя душа, де панує затишок» (30.01.2025 р.). Перший 

матеріал такої тематики – це історія Наталі Білай – майстрині манікюру з 15-

річним досвідом, яка вирішила змінити своє професійне спрямування. Жінка 

відкрила затишну кав’ярню у Тернополі та опанувала нову професію. Завдяки 

бажанню ризикнути та спробувати щось нове, Наталя купила маленький кавовий 

острівець, так і розпочалася її подорож у кавовий бізнес. Тому жінка пройшла 

навчання власниці кав’ярні, подала заявку на грант від держави та успішно 

отримала його. 

6. «Впевнено крокує до своєї мрії» (13.02.2025 р.). Впевнено крокувати 

до своєї мрії – це не лише ціль, а й мрія юного Єгора Коваленка. Хлопець почав 

займатися боксом ще змалечку, почав брати участь у змаганнях та отримувати 

нагороди. Нині 15- річний юнак у своєму арсеналі має золотий кубок, 5 золотих, 

8 срібних медалей та безліч дипломів. Хлопець мріє стати майстром спорту та 

олімпійським чемпіоном. Створюючи цей матеріал, мені було важливо 

надихнути читачів, показати, що мрії здійснюються, варто лише прагнути та 

наполегливо працювати. 
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7. «Прапор Гуляйполя – на вершинах України» (13.02.2025 р.). Іноді 

надзвичайно важливим та значущим є маленька дрібниця, але ж з великим 

символом. Такий символ продемонстрував вчитель історії з Гуляйполя  – Артем 

Скрипай. Для чоловіка подорожі завжди були мрією. Серед них була мрія 

піднятися в гору. Так, Артем зробив великий та славетний вчинок для 

пошанування мешканців Гуляйпільщини – підняв прапор Гуляйполя на вершині 

гори Піп Іван. Шлях був не легким та, незважаючи на труднощі, які спіткали 

команду, прапор все ж таки замайорів на вершині гори. 

8. «Завжди вважала, що краса – це сила» (27.02.2025 р.). Наступний 

матеріал для добірки був створений на основі історії Маргарити Зінченко – 

майстрині перманентного макіяжу з 10-річним досвідом. Жінка починала свій 

шлях в індустрії у нашому маленькому містечку Гуляйполе. Але з початком 

повномасштабного вторгнення, була вимушена покинути рідне місто та 

переїхати до Запоріжжя та починати свою праву наново. 

9. «Єлизавета Винник: від дитячих малюнків – до мистецтва на тілі» 

(27.02.2025 р.). Єлизавета Винник – талановита майстриня тату, яка знайшла свій 

поклик та захоплення просто шукаючи роботу для підробіку. З дитинства дівчина 

захоплювалась малюнками та на відмінно закінчила художню школу. Нині 

дівчина – студентка Національного університету «Запорізька політехника» 

спеціальності «Дизайнер навколишнього середовища». Дівчина з легкістю 

опанувала цю професію, малює ескізи самостійно та наразі навчає охочих новому 

напряму. 

10.  «Дім, сповнений любові: історія родини Калашників» (13.03.2025 

р.). У наш час бути людьми з великим серцем дуже важливо. Родина Калашників 

з Гуляйполя після початку бойових дій у рідному місті виїхала з шістьма 

племінниками та опинилися у Васильківці. З часом подружжя оговталося та 

почали обживатися на новому місці. Якось на сеанс масажу до Оксани Калашник 

прийшла жінка з сільради та сказала, що двох дівчаток немає куди діти. Так, у 
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родини з’явилось ще більше діточок. За державною субвенцією та з фонду Олени 

Зеленської родині надано побутову техніку та засоби для навчання дітей. 

11.  «Повернення до мрії: як лікарка Юлія Войтюк відновила свою 

справу в Дніпрі» (10.04.2025 р.). Історія Юлії Войтюк – це про повернення та 

початок справи наново в іншому місті. Після роботи за кордоном вона 

повернулася в Україну й відкрила медичний центр «Life» у Дніпрі. Юлія з 

дитинства мріяла бути лікарем і, попри усі труднощі, не зрадила своєму 

покликанню. Її історія – приклад стійкості, любові до медицини та віри в краще 

майбутнє. 

Поширення інформаційного продукту. Поширення створеного 

інформаційного продукту здійснювалося різними каналами, щоб мати змогу 

якомога більше охопити та зацікавити аудиторію.  

1. Друк та розповсюдження газети. 

Друк газети – основний спосіб розповсюдження інформації. 

Розповсюдження відбувається через передплату Укрпошти або у роздріб. Також 

у прифронтовому Гуляйполі, придбати газету можна у Пункті Незламності. Часто 

газету передають нашим захисникам, разом з допомогою від громади. Газета 

друкується 2 рази на місяць та залишається на пунктах Укрпошти, поки не вийде 

новий випуск. Варто зазначити, що газету можна придбати лише у Запорізькій 

області.  

2. Соціальні мережі та веб-сайт. 

Соціальні  мережі: сторінка Fecebook (з такою ж назвою, як і сайт) – тут 

публікуються анонси газет, посилання на матеріали з сайту та загалом 

оновлюється інформація міста. За допомогою соціальних мереж можна 

відслідкувати активність аудиторії та що є для населення актуальним. Також 

таким чином можна зацікавити якомога більшу аудиторію [24]. 

Telegram канал – також публікуються анонси випусків газет та в цілому 

поширюється актуальна інформація Запоріжжя  та області [20]. 
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На веб-сайті можна знайти будь-які публікації, як з газети, так і окремі 

оригінальні матеріали. На сайті щодня оновлюється інформація, можна швидко 

знайти розділ, який вас цікавить та почитати матеріали [19]. Таким чином, саме 

ці канали забезпечили максимальне поширення матеріалів циклу для цільової 

аудиторії.  
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ІНФОРМАЦІЙНИЙ ПРОДУКТ «ЦИКЛ МАТЕРІАЛІВ ПРО ГРОМАДЯН    

           ГУЛЯЙПІЛЬЩИНИ У ГАЗЕТІ «ГОЛОС ГУЛЯЙПІЛЛЯ» 

 

 Добірка публікацій про громадян Гуляйпільщини для газети «Голос 

Гуляйпілля» – це цикл з 11 матеріалів про місцевих жителів, що виходили під 

рубриками: «Війна у кожного своя», «Герої Гуляйпільщини», «Разом ми сила!», 

іншими. Для його окремих матеріалів у виданні спеціально було впроваджено 

нову рубрику під назвою «Можливості». Ця рубрика і надалі продовжила своє 

існування. 

 Головною метою підготовки добірки було підняття духу та поширення 

історій громадян прифронтового нашого регіону, дати їм надію, переконати, що 

варто не здаватися, що кожен має можливості рухатися далі, які би перешкоди не 

з’являлися на шляху. Створюючи матеріали, ми намагалися максимально 

передати емоції та відчуття людини, про яку йшлося. Для нас було безпосередньо 

важливо, щоб читач відчув те, що відчуває герой історії. 

Скан-копії кожної публікації циклу представлено нижче. 
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«Випускний без суконь і фото: як війна змінила життя Катерини»  

(05.12.2024 р.). 
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«Відродилися наче фенікс з попелу» (19.12.2024 р.). 
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«Любов і війна: історія написана серцем» (16.01.2025 р.). 
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«Він був, є і буде прикладом мужності, людяності й безмежної любові» 

(30.01.2025 р.). 
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«Кав’ярня – це моя душа, де панує затишок» (30.01.2025 р.). 
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«Впевнено крокує до своєї мрії» (13.02.2025 р.). 
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«Прапор Гуляйполя – на вершинах України» (13.02.2025 р.). 

 

 

 

  



42 
 

«Завжди вважала, що краса – це сила» (27.02.2025 р.). 
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Єлизавета Винник: від дитячих малюнків – до мистецтва на тілі»  

(27.02.2025 р.). 
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 «Дім, сповнений любові: історія родини Калашників» (13.03.2025 р.). 

 

 

  

Рис 9. Фрагмент з добірки історії Артема Скрипая 



45 
 

«Повернення до мрії: як лікарка Юлія Войтюк відновила свою справу в 

Дніпрі» (10.04.2025 р.).  
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                                                 ВИСНОВКИ 

Під час підготовки кваліфікаційної роботи було досягнуто її основної мети: 

розроблення концепції та створення інформаційного продукту – циклу матеріалів 

соціальної тематики про громадян Гуляйпілля для газети «Голос Гуляйпілля». 

Реалізація поставлених завдань дозволяє сформулювати такі загальні висновки. 

1. Публікації в прифронтовій газеті, мають низку своїх особливостей, 

серед них: якомога оперативніша подача інформації, інформування мешканців 

прифронтових громад, підтримка населення. Такі особливості дозволяють 

привернути населення громади. Також безпосередньо важливо вносити 

корективи в рубрики, щоб утримати зацікавленість та увагу читачів. Для 

досягнення поставленої мети кваліфікаційної роботи було розглянуто як 

теоретичні, так і прикладні основи створення матеріалів соціальної тематики у 

прифронтового медіа. Проаналізовано особливості створення матеріалів різних 

жанрів для газети, охоплення аудиторії тощо. Новизна інформаційного продукту 

полягає у створенні цілісної добірки матеріалів соціальної тематики на основі 

історій мешканців Гуляйпільщини. Матеріали висвітлюють важливі соціальні 

аспекти життя людей, які перебувають у стані постійної небезпеки, адаптуючись 

до нових реалій, зберігаючи стійкість та підтримку одне одного в умовах війни. 

2. Цільова аудиторія газети «Голос Гуляйпілля» може бути досить 

широкою та різноманітною. Безпосередньо це місцеві жителі, які залишились у 

прифронтовій зоні та прилеглих регіонах (вікова група: 18 – 70 років. Інтереси: 

повідомлення про місцеві події, гуманітарну допомогу, громадські та соціальні 

питання тощо), військовослужбовці та їх родини (вікова група: 20 – 50 років. 

Інтереси: наразі медіа активно публікує власні історії військовослужбовців, 

також надає перевагу вшануванню пам’яті про полеглих захисників 

гуляйпільської громади), волонтери (вікова група: 20 – 45 років. Інтереси: 

надання гуманітарної допомоги, відкриття зборів за потребами певних громадян 

чи військових), тимчасово переміщені особи (вікова група: 18 – 65 років. 
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Інтереси: інформування про допомогу, надання житла, оновлення інформації 

щодо виплат, медична допомога тощо), пенсіонери (вікова група: 60+ років. 

Інтереси: соціальні та культурні питання, місцеві новини, здоров’я).  

 Комунікативними каналами медіа є газета (придбати її можна за 

допомогою передплати Укрпошти або ж у роздріб, розповсюдження діє тільки у 

Запорізькій області), офіційний сайт, Telegram-канал та сторінка Fecebook. 

 Серед ресурсних витрат є фінансові, матеріальні (оренда приміщення, 

офісне обладнання тощо), людські ресурси (брак працівників тощо) та 

непередбачувані витрати ( ремонт техніки тощо).  

3. Етапи створення інформаційного продукту (для кожної публікації) 

охопили: пошук цікавої теми (теми ми обирали самостійно), пошук спікера, який 

погодиться розповісти свою історію (були проблеми з пошуком спікерів за 

обраною темою, адже не кожен готовий поділитися певним періодом свого 

життя), написання орієнтовних запитань, проведення розмови зі спікером, 

отримання необхідного матеріалу та фото, написання матеріалу та відправка до 

редакції.  

4. Інформаційний продукт представлено у газеті «Голос Гуляйпілля». 

Цикл публікацій створювався протягом 5 місяців, матеріали публікувалися двічі 

на місяць. Практичне значення створеного циклу матеріалів соціальної тематики 

полягає у безперевному інформуванні мешканців прифронтового регіону, 

фіксування історій мешканців Гуляйпільщини в умовах війни, висвітлення 

соціальних викликів, досвіду виживання, адаптації та взаємопідтримки. Таким 

чином, у створеному циклі матеріалів пролунали думки громадян 

Гуляйпільщини, які часто залишаються поза фокусом уваги національних медіа.  
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