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За допомогою методів факторного 
аналізу відібрано три головні фактори, 
що відображають основні стратегії 
діяльності страхових компаній України 
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Постановка проблеми. Створення в 

Україні ефективної системи страхового за-
хисту є важливим завданням соціально-
економічного розвитку країни. В останні 
роки страховий ринок швидко розвивається, 
але на регіональному рівні розвиток страху-
вання дуже нерівномірний. Тому виникає 
потреба проаналізувати розвиток страхово-
го ринку регіонів України із застосуванням 
наукових досліджень, зокрема економіко-
математичних методів. 

Аналіз літератури та мета даного 
дослідження. Дослідженню діяльності 
страхових компаній присвячено багато нау-
кових робіт, серед яких можна виділити ро-
боту [10], у якій розглянуто основні напря-
ми стратегії розвитку страхування в Украї-
ні, роботу [9], в якій досліджено моделю-
вання системи ризикового управління стра-
хової компанії, та роботу [11], де за допомо-
гою методів факторного аналізу побудовано 
динамічну факторну модель діяльності 
страхових компаній з використанням еле-
ментів теорії нечітких множин. Але робіт, в 
яких досліджено розвиток та стратегії стра-
хових компаній на страховому ринку в регі-
онах України значно менше.   

Метою даної роботи є дослідження 
стратегій поведінки страхових компаній 
України та перспектив розвитку страхового 
ринку за допомогою методів факторного 
аналізу. 

Основний зміст дослідження. Відо-
мо, що в економічно розвинених країнах 
страхування має високий ступінь розвитку і 
є одним з основних чинників стабільного та 
інтенсивного розвитку економіки країни. 
Тому дослідження основних показників дія-

льності страхових компаній України є дуже 
актуальним. 

Для поглибленого дослідження стра-
тегій страхових компаній на ринку страхо-
вих послуг у регіонах України було викори-
стано метод факторного аналізу, а саме ме-
тод головних факторів. 

Застосування методів факторного ана-
лізу дає можливість виділити основні уза-
гальнені фактори, що пояснюють стратегії 
страхових компаній України. Факторний 
аналіз велику кількість змінних jX  зводить 
до малої кількості незалежних величин, які 
називаються факторами. Метою факторного 
аналізу є знаходження таких факторів, які 
найбільш повно пояснюють зв’язки, що іс-
нують між змінними. Перевагою методу 
факторного аналізу є те, що він дозволяє не 
тільки визначити наявність зв’язку між 
окремими аспектами об’єкта, що досліджу-
ється, а й визначає міру цього зв’язку.  

У методах факторного аналізу факто-
ри виділяються послідовно [8]: перший, 
який пояснює найбільшу частку варіації 
елементарних ознак, далі другий, який по-
яснює меншу, другу після першого латент-
ного фактора частку дисперсії, далі третій і 
т.п. Процес виділення факторів може бути 
перерваний на будь-якому кроці, якщо при-
йнято рішення про достатність частки дис-
персії, що пояснює елементарні ознаки або з 
урахуванням інтерпретації латентних фак-
торів. 

Метод головних факторів можна розг-
лядати як розвиток методу головних компо-
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нент. Основна відмінність полягає у вико-
ристанні редукованої кореляційної матри-
ці hR , на головній діагоналі якої розташо-
вано вже не одиниці, а характеристики зага-

льності 2
jh . 

Відповідно до класичної моделі фак-
торного аналізу, рівняння для визначення 
коефіцієнтів при загальних факторах rF  
записуються у вигляді [8]:  

 

ijmjmjjj DaFaFaFaZ  ...2211  , 
 

де jD - характерний фактор. 
Розв´язання рівняння за умови макси-

мізації сум має наступний вигляд: 
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залишився після 1  дисперсії, і т.п., зво-
диться до визначення власних значень r  і 
власних векторів rl  симетричної матриці 

R з рівняння 0)(  T
rr lmIR  , де mI  – 

одинична матриця розмірності m. 
Якщо відомі значення r  та rl , кое-

фіцієнти jra  можна розраховувати за фор-

мулою 2
1

λLA T , де 2
1

λ  – діагональна 
матриця, r–им елементом головної діагоналі 

якої є r , TL  – матриця нормованих век-

торів rl . 
На практиці існують різні прийоми та 

засоби знаходження параметрів моделі го-
ловних факторів r  rl , jra , умовно їх лег-
ко розподілити на дві великі групи. Перша 
група орієнтована на алгоритм методу голо-
вних компонент і фактично повторює його, 
але єдиною відмінністю є те, що обчислення 
проводяться за даними редукованої кореля-
ційної матриці, а не звичайної матриці пар-
них кореляцій. У цьому випадку відразу 

отримують всі т значень власних  чисел r  
та т власних векторів rl . 

У другій групі об’єднуються прийоми, 
які дозволяють послідовно, починаючи з 
першого, встановлювати значення власних 
чисел і власних векторів. Наступні кроки 
виконуються після попередньої перевірки 
на достатність інформативності вже виділе-
них головних факторів. Такий підхід можна 
назвати класичним у факторному аналізі.  

З метою покращання інтерпретації го-
ловних факторів виконують ортогональне 
повертання узагальнених факторів, яке мо-
жна здійснювати за допомогою методу «ва-
рімакс» [8].  

Емпіричне дослідження стратегій 
страхових компаній України проведене на 
основі показників діяльності окремих стра-
хових компаній у 2001-2007 рр., що наведе-
но у джерелах [1-7]. 

Основні вихідні показники та їх поз-
начення, за якими було проведено дослі-
дження, такі: співвідношення надходжень 
страхових премій до валюти балансу 1X ; 
частка власного капіталу у валюті балан-
су 2X ; частка основних засобів у валюті ба-
лансу 3X ; частка довгострокових фінансо-
вих інвестицій у валюті балансу 4X ; частка 
поточних фінансових інвестицій у валюті 
балансу 5X ; частка грошових коштів та їх 
еквівалентів у валюті балансу 6X ; частка 
виплачених страхових сум у страхових пре-
міях 7X ; частка страхових платежів, які на-
лежать перестраховикам 8X ; співвідношен-
ня власного капіталу до страхових резер-
вів 9X ; частка страхових виплат у валюті 
балансу 10X  та частка страхових резервів у 
валюті балансу 11X . 

Зазначимо, що компанії, які потрапили 
до вибірки, суттєво відрізняються між со-
бою за величиною активів. Тому ми викори-
стовували не абсолютні значення показни-
ків діяльності страхових компаній, а їх від-
ношення до валюти балансу. Це дає змогу 
розглядати усі страхові компанії у єдиній 
сукупності. 

Зазначимо, що при проведенні розра-
хунків за методом головних факторів, зага-
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льність 2
jh  визначалась за допомогою квад-

рата коефіцієнта множинної кореляції. За 
даними Іберла відомо, що із зростанням чи-
сла змінних при постійному числі факторів 

нижня границя оцінки загальності 2
jh  схо-

диться до істинного значення загальності. 
Тобто, метод квадрата коефіцієнта множин-
ної кореляції є не тільки практично, але й 
найбільш обґрунтованим теоретично. Даний 

метод дозволяє обчислювати загальність 2
jh  

за допомогою зворотної кореляційної мат-
риці 1R .  

Побудова узагальнених факторів ви-
конувалася за допомогою статистичного па-
кету STATA 8. У результаті розрахунків 
вдалося виділити та класифікувати за сту-
пенем суттєвості впливу на розвиток стра-
хового ринку України ті приховані фактори, 
що пояснюють стратегії страхових компаній 
України у 2001-2007 рр. Матрицю наванта-
жень А за 2001-2007 рр., отриману за мето-
дом головних факторів, наведено у табл.1.  

 
Таблиця 1 

Матриця навантажень А за 2001 -2007 рр.  
 

Роки 

Го
ло

вн
і  

ф
ак

то
ри

 

Вихідні ознаки 

1X  2X  3X  4X  5X  6X  7X  8X  9X  10X  11X  

2001 
1F  0,89 -0,62 -0,02 -0,57 -0,19 0,64 -0,02 0,28 -0,84 0,34 0,93 

2F  0,17 -0,28 0,57 0,11 -0,28 -0,26 0,79 -0,65 -0,11 0,81 -0,06 

3F  0,12 0,31 -0,11 0,51 -0,75 0,28 0,22 -0,13 0,15 0,07 0,08 

2002 
1F  0,91 -0,48 0,06 -0,67 -0,18 0,79 -0,09 0,28 -0,60 0,2 0,92 

2F  0,12 -0,39 0,73 -0,09 -0,22 -0,04 0,87 -0,5 -0,18 0,89 -0,05 

3F  -0,01 0,35 -0,07 0,63 -0,8 0,18 0,12 0,03 0,28 0,06 0,01 

2003  
1F  0,82 -0,59 0,26 -0,7 0,05 0,6 -0,08 0,07 -0,81 0,31 0,82 

2F  0,45 -0,17 0,64 0,11 -0,1 -0,22 0,83 -0,04 -0,07 0,89 0,29 

3F  0,01 0,05 0,23 0,29 -0,74 0,39 0,00 -0,62 -0,02 0,01 -0,01 

2004  
1F  0,96 -0,71 0,13 -0,22 -0,19 0,38 0,02 0,21 -0,17 0,44 0,95 

2F  0,14 -0,16 0,61 -0,11 -0,36 0,28 0,81 -0,48 -0,24 0,75 0,02 

3F  -0,09 0,08 0,04 0,85 -0,54 -0,42 -0,1 0,03 0,4 -0,07 -0,09 

2005 
1F  0,93 -0,56 0,19 -0,34 -0,39 0,68 0,35 -0,02 -0,31 0,74 0,76 

2F  0,13 -0,58 0,57 -0,09 0,07 -0,02 0,69 -0,67 -0,2 0,53 0,25 

3F  -0,02 0,08 0,1 0,79 -0,7 -0,21 -0,33 0,02 0,38 -0,08 -0,02 

2006 
1F  0,95 -0,59 0,3 -0,4 -0,28 0,52 0,13 -0,02 -0,43 0,75 0,88 

2F  0,005 0,53 -0,14 0,22 0 -0,28 -0,82 0,64 -0,15 -0,52 -0,11 

3F  0 -0,15 0,16 0,67 -0,71 0,08 -0,3 -0,34 -0,3 -0,08 -0,01 

2007 
1F  0,78 -0,54 0,05 -0,41 -0,27 0,73 -0,02 0,39 -0,47 0,2 0,53 

2F  0,22 -0,17 0,46 -0,15 -0,12 0,03 0,91 -0,23 -0,15 0,91 -0,04 

3F  -0,04 0,09 -0,02 0,71 -0,61 -0,14 -0,02 0,15 -0,25 -0,02 -0,06 
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Перший узагальнений фактор 1F  було 
названо «активна діяльність щодо залучення 
страхових премій». Як видно з табл. 1, фак-
тор 1F  додатно корелює  з такими вихідни-
ми ознаками, безпосередньо пов’язаними зі 
страховою діяльністю, як частка у валюті 
балансу: страхових премій 1X , грошових 
коштів 6X , страхових резервів 11X  і, як на-
слідок, від’ємно корелює з показником 

2X  – частка власного капіталу у валюті ба-
лансу. Дослідження показало наявність до-
датного лінійного статистичного зв’язку 
між названими складовими активів та пока-
зниками 1X  і 11X , які також характеризу-
ють активну страхову діяльність компаній.  

Другий узагальнений фактор 2F  було 
названо «активна діяльність щодо надання 
послуг на страховому ринку». У формуванні 
назви цього інтегрального фактора брали 
участь такі вихідні ознаки, як 7X  та 10X . Цей 
фактор, у першу чергу, додатно корелює з по-
казником частки страхових виплат у страхо-
вих преміях 7X  і, як наслідок, з показником 
частки страхових виплат у валюті балан-
су 10X . Крім того, фактор від’ємно наванта-
жував показник 8X , який визначає участь 
страхової компанії у перестрахуванні ризиків. 

Третій узагальнений фактор 3F  було 
названо «активна діяльність щодо довго-

строкового інвестування». Суттєво вплива-
ли на формування назви третього узагаль-
неного фактора такі вихідні ознаки, як част-
ка довгострокових фінансових інвестицій 

4X  та поточних фінансових інвестицій 5X  
у валюті балансу, що характеризують стру-
ктуру активів страхових компаній. Інтегра-
льний фактор 3F  додатно навантажує пока-
зник 4X , який відображає частку довго-
строкових фінансових інвестицій в активах 
балансу, які можуть бути вільно реалізовані 
у період більше одного року, та які най-
більш необхідні для розвитку національної 
економіки. У той же час, фактор 3F  
від’ємно навантажує показник 5X  – частку 
поточних фінансових інвестицій у валюті 
балансу, до яких, у першу чергу, відносить-
ся дебіторська заборгованість. 

Аналіз стратегій поведінки страхових 
компаній за виділеними узагальненими фа-
кторами показав, що вони суттєво відрізня-
ються для Києва та інших регіонів України. 
На рис. 1-2 наведено сумарні значення уза-
гальнених факторів F1 «активна діяльність 
щодо залучення страхових премій» та F2 
«активна діяльність щодо надання послуг на 
страховому ринку» для страхових компаній 
м. Києва та страхових компаній інших регі-
онів України у 2001-2007 рр. 

 

 
 
 

Рис. 1. Сумарні значення першого узагальненого фактора F1 для страхових компаній 
м. Києва та інших регіонів України у 2001-2007 роках 
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Рис. 2. Сумарні значення другого узагальненого фактора F2 для страхових компаній 
м. Києва та інших регіонів України у 2001-2007 рр. 

 
Як показало дослідження, стратегії 

поведінки страхових компаній у регіонах 
України суттєво залежать від стану еконо-
мічного розвитку регіону. Було проаналізо-
вано залежність виділених узагальнених 
факторів F1, F2 та F3, які характеризують 
стратегії поведінки українських страхових 
компаній у різних регіонах країни, від сере-
дньодушового валового регіонального про-
дукту, створеного у регіонах (VRP). Відмі-
тимо, що валовий регіональний продукт є 
основним макроекономічним показником, 
який характеризує економічний розвиток 
регіону. 

У результаті розрахунків отримано та-
кі рівняння регресії за 2002-2006 роки:  

 
 

***)21,3(***)21,3(

)ln(71,192,141 VRPF 
 

(1) 

 

*)46,1()43,1(

)ln(60,014,52 VRPF 
 (2) 

 

**)72,1(**)68,1(

)ln(63,039,53 VRPF 
 (3) 

 
У дужках наведено розрахункові зна-

чення t - статистики для оцінок параметрів 
регресії. Зірочкою відмічені параметри, які 
мають значення при рівні значущості 15%, 
двома зірочками – при рівні значущості 10% 
та трьома зірочками – при рівні значущості 
1%.  

Як бачимо з отриманих результатів, 
узагальнені фактори F1-F3 додатно зале-
жать від натурального логарифма VRP (фо-
рмули 1-3), але в економічно розвинутих 
регіонах страхові компанії частіше обира-
ють стратегію «активна діяльність щодо за-
лучення страхових премій». У той же час, 
вони рідше обирають стратегію «активна 
діяльність щодо надання послуг на страхо-
вому ринку» та «активна діяльність щодо 
довгострокового інвестування».  

Висновки. Таким чином, у результаті 
дослідження, проведеного за методом голо-
вних факторів, вдалося виділити три головні 
узагальнені фактори, які відображають ос-
новні стратегії діяльності страхових компа-
ній України та суттєво впливають на розви-
ток страхового ринку країни, а саме: «акти-
вна діяльність щодо залучення страхових 
премій», «активна діяльність щодо надання 
послуг на страховому ринку» та «активна 
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діяльність щодо довгострокового інвесту-
вання». 

Встановлено, що страхові компанії в 
економічно розвинутих регіонах частіше 
обирають першу стратегію діяльності щодо 
залучення страхових платежів, рідше нада-
ють послуги на страховому ринку, тобто 

обирають другу. Стратегія страхових ком-
паній «активна діяльність щодо залучення 
страхових премій», при суттєво завищених 
тарифах на страхові послуги, може призвес-
ти до недовіри населення до діяльності 
страхових компаній і сповільнення розвитку 
страхового ринку в Україні. 
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